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CONSUMO m EL SECTOR VITIVINICOLA DE LA DEMARCACION TAMBIEN PLANTA CARA A LA SITUACION ECONOMICA ACTUAL

Las ventas deaceite de oliva virgen
extraesquivan la crisis en el territorio

LaDOP Siurana
calcula que este afio
venderda mas de tres
millones de litros, la
misma cifraqueenla
cosecha 2011-2012

S.FORNOS

Lacrisisno es siempre sinénimo
demalasnoticias. Apesar de que
lasfamilias reducen el gasto por
lafaltadeingresos,lacestadela
compra resiste los apuros eco-
némicos. LaDOP Siuranahacon-
seguido esquivarlasituacién eco-
noémica actual en los hogares de
la provincia. Mantendrd el mis-
mo numero de ventas de aceite
de oliva virgen extra que el afio
pasado. «Laproducciénen2011-
2012 llegb alos 4.349.523 kilos y
lasventasenlitros certificadosde
laDOP Siurana fueronde 3.175.468.
Unas cifras que iinicamente se
superaron en las cosechas de
2005-2006y 2007-2008», sefia-
lael presidente delaDOP Siura-
na, Paco Prats.

Elmismoauguraunasventas
similares para este afio. «Al ini-
cio de la temporada fuimos de-
masiado optimistas predicien-
douna cosecha superior ala del
afio pasado, pero finalmente el
balance sera el mismo que en
2011-2012», explica Prats quien
argumenta que «esto se debe a
queenlazonadel PrioratylaRi-
berad’Ebrelaproducciénhacre-
cido un 34%, pero en cambio en
el Baix Campyel Tarragonés ha
disminuido un 13%». '

Laestabilidad enlasventasde
aceite deolivavirgenextradela
DOP Siurana contrasta con los
datos del Ministerio de Agricul-
tura, AlimentaciényMedio Am-
biente sobre el volumende con-
sumoalimentarioenlostltimos
mesesde 2012. Elinformerecal-
cabaelacusadodescensodel con-
sumo de aceite de olivay de vi-
no. Segtinelinforme enoctubre
del afo pasado se detect6 una
caida del consumo de aceite de
olivadel 15,7%, que contrastaba
conlasubidade lavariedad degi-
rasol (1%).

El sector vitivinicola

Las cifras del Ministerio de Agri-
cultura, Alimentaciény Medio
Ambiente sobre el volumen de
consumo alimentario también
evidenciaron que muchos ho-
gares habian renunciado a te-
ner en la mesa vino. El consu-
mo habiabajadoun 9,4%enlos

Imagen de laFira de ’Oli de la DOP Siurana
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PROPIEDADES DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

queseinstala en la plaza de la Llibertat de Reus. FoTo: ALsAMARINE

Alimentacion
saludable

= Prevenci6én de en-
fermedades. Sucom-
posiciénayudaapre-
venir dolencias cardio-
vasculares. Los
estudios demuestran
el poder antiinflamato-
rio paracombatir la
aterosclerosis.

u Otras enfermeda-

. des. Numerosos estu-
. dios han puesto en evi-
| denciaquedietasricas

enaceite de olivavir-
genextrapodrian pro-
teger dealgunostipos
de cancer,como el can-
cer demama. Deigual
modo podrianayudar
acontrolar laobesidad
yladiabetes.

= Fécil Digestién. Una
ventajaque presenta
eslafacilidad conla
que nuestro organismo
puedeasimilarloy di-
gerirlo,acelerandoel
proceso metabdlico.

u Con moderacién.
No podemos olvidar
queelaceitedeolivaes
unagrasa. Por lo tanto
setratadeunalimento
que debe ingerirse con
moderacién,yaque
aportamuchas calo-
rias.

Composicién

m Vitaminas. Tiene un
alto contenido en sus-

tancias antioxidantesy

| vitaminas. También es

rico en otros compues-

tos como los carotenos
y polifenoles.

m Rico en icido olei-
co.Setratadeuntipo
de grasa cardiosaluda-
ble,yaqueaumentael
colesterol HDL (bue-
no),sinaumentarel
colesterol total en san-
gre.Enconcretoel
aceite deolivavirgen
extrainterfiere enel
proceso deacumula-
ciénde colesterol en
las paredes arteriales.

vinos sin burbujayun9,8%enlos
€spumosos.
Enelsectorvitivinicola, el pre-
sidente de la Cooperativa Agri-
colade Falset Marca, Josep Maria
Cots, confirma que las ventas
también se mantienen. Elafiopa-
sadolafacturacion fue de dos mi-
llones de euros enlaproduccién
devino, yde medio millén porla
produccion de aceite. «La gente

Lacifra

4,3

millones de kilos

Eslaproduccién de
aceite de oliva virgen
extrade la DOP Siurana
en 2011-2012

valoraquelaelaboraciéndel pro-
ducto se enuna cooperativa. Es-
to es garantia de una proceden-
ciade calidad yde sostenibilidad
delterritorio»,afirmaJosep Ma-
ria Cots.

El precio

La DOP Siurana mantiene en 4
eurosel preciodeunlitrodeacei-
tedeolivavirgenextra. Dadoel cos-
te, el presidentenoesajenoaque
«algunoshogares sehan decanta-
doporacudiralasgrandessuper-
ficiesacompraraceite debajaca-
lidad o de girasol por la escasez
de ingresos». Pero a su parecer
nosalenganandoconlacompra.
«Las personas que compran un
aceite de inferior calidad tienen
quesaber que el 9o%esrefinado
yel10%restante esaceite de oli-
va virgen extra, es decir, inica-
mente 100 cl. Por lo tanto, si por
labotelladeunlitropagani,5eu-
ros estancomprandoelaceitede

olivavirgenextramdscarodeto-
dos», afirma.

Por su parte, el presidente de
la Cooperativa Agricola de Fal-
set Marga critica que «quien con-
sume aceite de menor calidad
priorizacriterios econdmicosen
detrimentodedisfrutar delbuen
gusto del aceite de oliva virgen
extra».

Elimpulso de las ferias
El secreto para mantener a flo-
te el sector de la produccién de
aceitedeolivavirgenextrayelvi-
tivinicola no es otro que el de
promover laculturadelaceitey
delvino. Las ferias y degustacio-
nes que se celebran durante el
afio en toda lademarcacién son
un escaparate de las propieda-
des que reunen cada uno de los
productos.

Elpresidente dela Coopera-
tiva Agricola de Les Borges del
Camp, Pere Tost, valoraque «las

[ LAsFRAsEs |
‘Quien compra |
aceite mezclado
convirgen extra
paga el aceite de
olivamas carade
todos’

Paco Prats
Presidente de la Denominacié
d'Origen Protegida Siurana

‘El producto de las
cooperativas es
garantiadeuna
procedencia de
calidady
sostenibilidad del
territorio’

Josep Maria Cots

Presidente delaCooperativa
AgricolaFalset Marca

‘Tengo claro que
somos lo que
comemos, y no
podemos
renunciar aun
productode
calidad’

Josep Maria Serrat
Director delaCooperativa
| AgricoladeRiudecanyes

ferias son un punto de encuen-
tro para sacar adelante el nego-
cioyparadaraconocertodoslos
productos».
EldirectordelaCooperativa
Agricola de Riudecanyes, Josep
Maria Serrat, opina que el mer-
cado internacional estd siendo
también una via de escape para
elsector. «<Las exportaciones son
cada vez mayores, porque en el
extranjerono haytanta crisis co-
moen Espafia», afirma. Parte del
éxito cosechadoen otros paises
se debe tambiénaun cambiode
mentalidad enlagastronomia, el
aceitedeolivavirgenextrahaen-
tradoenlacocinainternacional.

_eLvincuio (D)

Optimismoentre los
. productores deaceite
| ebrenses. P. 16



