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) EMPRESAS

Pascual refuerza sus alianzas
en su compromiso con la salud

® A los 45 anos de su
creacion, la compafiia
centra sus objetivos
en lacalidady la
transparencia

A.Iriberri

Pascual estd de mudanza. De
mudanza de identidad corpora-
tivay de mudanza de concepto.
De hecho, por cambiar, ya ni si-
quiera se llama Pascual, sino
Calidad Pascual, como explica-
ron sus responsables esta sema-
naen una multitudinaria rueda
de prensa en Madrid. Y uno de
los puntos mds destacados de
esta nueva identidad es el com-
promiso con la salud de sus con-
sumidores.

No solo como siempre lo ha
hecho, sacando al mercado pro-
ductos de calidad, sino también
centrandose en las necesidades
especificas de ciertos colecti-
vos, como el de los diabéticos.

Como explicé Tomas Pascual
Gomez —Cuétara, el presidente
de la empresa, “la calidad, la
confianzay la transparencia son
la base de la relacion con las
personas” de esta compaififa que
ya en 2008 empezd un plan es-
tratégico que le llevé a dejar de
producir algunas marcas y apo-
yarse en terceros para seguir
siendo competitivos.

Al contrario de lo que pudiera
parecer, esto supuso mas pro-
ductos en el mercado y, sobre
todo, mds variados. De hecho,
el director general ejecutivo de
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Ignacio Garcia Cano, director general de la compaiiia, junto a Tomas Pascual Gémez-Cuétara, presidente.

la empresa, Ignacio Garcia—Ca-
no, resalté que Calidad Pascual
es, hoy en dia, mucho mas que
una compaifia lactea. Agua, zu-
mos y bebidas de soja estan en-

En 2008 empezd
un plan estratégico
que ha fijado su
horizonte en 2015

tre sus productos propios pero,
gracias a sus alianzas con otras
empresas lideres en sus respec-
tivos sectores.

Entre estas, destaca la que la
compafifa tiene con el laborato-
rio farmacéutico espafiol Este-
ve. Juntos han desarrollado la
marca DiaBalance, que se trata
dela primera gama completa de
productos alimentarios para
diabéticos en los supermerca-
dos espaiioles, puesto que abar-
catodas las comidas de lajorna-

daeincluye desde galletas, has-
ta pastay leche.

Como record6 Garcia — Cano,
los productos sirven para tanto
para solucionar crisis (esas tipi-
cas bajadas de azticar que expe-
rimentan los diabéticos de vez
en cuando) como para la nutri-
cién del dia a dia. Cuando se
anuncié la alianza, ya se desve-
16 que Pascual distribuiria la
marca DiaBalance en supermer-
cados -Esteve ya comercializa
DiaBalance Expert en farma-

cias—, y que su estrategia de
consolidacién pasaria por enfa-
tizar su legitimidad, en base a
los avales de sus socios de la Fe-
deracién de Diabéticos Espafio-
les y a los correspondientes es-
tudios clinicos.

Entre los productos para las
crisis, que son los que se venden
en las farmacias, destacan por
ejemplo el gel de glucosa de
efecto sostenido o el gel de glu-
cosa de absorcién rapida. Pero
para el dfa a dia de los diabéti-
cos existen muchas més opcio-
nes. Son destacables, por ejem-
plo, las barritas de chocolate
con leche diet, los batidos de
distintos sabores, las barritas
energéticas e incluso un bizco-
cho energético de fruta y frutos
secos, asi como la bebida ener-
gética sabor lima-limén, por su-
puesto apta para diabéticos.

Ademas de poner productos

Entre sus innovaciones
destaca una linea
dedicada a las
personas con diabetes

en el mercado, DiaBalance tiene
un compromiso con la educa-
cién en salud de los diabéticos,
como se puede ver en su pagina
web (www.diabalance.com),
donde el paciente y sus familia-
res encontrardn todo tipo de in-
formacidén sobre la enfermedad,
desde un glosario, hasta la ex-
plicacidn de los distintos tipos
de la patologia, pasando por
consejos y recomendaciones so-
bre héabitos saludables y preven-
cién de complicaciones.

Ademads, como se trata de pro-
ductos destinados a la alimenta-
cién, la web cuenta también con
un apartado de recetas adecua-
das parala diabetes y la alimen-
tacion nsaludable, bajo el lema
‘Comer sano no significa comer
aburrido’.



