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Canal­diabetes,­plataforma­digi-

tal­enfocada­a­la­difusión­de­infor-
mación­sobre­la­enfermedad­y­diri-
gida­a­pacientes­y­a­todas­aquellas
personas­implicadas­en­el­ámbito
de­la­diabetes,­organiza­por­segun-
do­año­consecutivo­Diabetes On
Tweet,el­único­encuentro­digital­en
España­de­tuiteros­y­blogueros­so-
bre­esta­patología.­El­encuentro,­que
cuenta­con­la­colaboración­de­no-

vartis,­tendrá­lugar­el­próximo­10­de
noviembre­en­el­marco­de­la­cele-
bración­del­día­Mundial­de­la­dia-
betes­2015­(14­de­noviembre)­y­con-
tará­con­la­participación­de­profe-
sionales­médicos­y­pacientes,­entre
otros­expertos­en­este­ámbito.­Este
año,­como­novedad,­la­jornada­con-
tará­también­con­la­participación­de
representantes­del­grupo­diabetes
2.0­de­la­sociedad­Española­de­dia-
betes­(sEd).
Los­asistentes­participarán­en­la

creación­ del­ primer­ decálogo­ de
buenas­prácticas­en­redes­sociales­en
relación­al­tratamiento­informativo
de­la­diabetes.­«Este­decálogo­quie-
re­conseguir­que­la­información­di-
fundida­en­redes­sociales­sobre­la
diabetes­esté­contrastada,­sea­verí-
dica­y­ayude­a­los­pacientes­de­for-
ma­veraz»,­indican.
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La­agencia­Publips­se­ha­hecho

con­el­cuarto­Premio­Eficacia­con-
secutivo.­ Estos­ galardones,­ que
premian­la­eficacia­en­la­comuni-
cación­comercial,­se­fallaron­re-
cientemente,­en­la­velada­del­29­de
octubre,­en­el­Palacio­Real­de­Ma-
drid.­En­la­XVII­edición­de­los­Pre-
mios­Eficacia,­Publips­se­alzó­con
un­galardón­en­la­categoría­espe-
cial­de­regional/local­por­la­cam-
paña­Más que palabras para­Ikea.
Con­ este­ reconocimiento,­ Pu-

blips­suma­ya­cuatro­premios­con-
secutivos­ a­ la­ eficacia.­ En­ 2012,
2013­ y­ 2014,­ la­ agencia­ obtuvo
idéntico­galardón­con­Amstel.­«Una
prueba­irrefutable­—subrayan­en
esta­empresa­valenciana—­de­que
el­brillo­creativo­y­valiente­también
puede­ser­eficaz­en­términos­eco-
nómicos­ de­ ROI­ y­ ROE­ (retorno
emocional­y­conexión­con­los­pú-
blicos).­Publips,­además­entró­en­la
short list, también­en­la­categoría­de

regional/local­con­la­campaña­de
Fallas­para­Amstel,Cinco días con
un sabor especial.

EFI para IKEA
La­campaña­premiada­correspon-
de­ a  la­ realizada­ para­ la­marca
Ikea, Más que Palabras,­que­pre-
tendía­lograr­un­acercamiento­a
los­valencianos­a­través­del­humor,
la­empatía­y­el insight de­la­lengua.­
tal­como­relatan­los­responsa-

bles­de­la­agencia­de­publicidad­va-
lenciana,­«Ikea,­esa­multinacional
sueca­que­nos­«obliga»­a­aprender
los­nombres­complicados­de­sus
productos,­abría­en­Valencia».­Para
anunciar­a­los­valencianos­la­aper-
tura­de­la­tienda­y­trabajar­la­vin-
culación­ con­ la­ ciudad,­ añaden
las­mismas­fuentes,­«les­propusi-
mos­hacer­justo­lo­contrario­de­lo
que­ocurre­siempre:­esta­vez­sería
Ikea­quien­aprendería­el­idioma­de
otro­(o­al­menos­unas­cuantas­pa-
labras)».
Un­ mes­ antes­ de­ la­ apertura,

Ikea­invitó­a­los­valencianos,­a­tra-
vés­de­Facebook,­a­proponer­pala-

bras­ que­ los­ suecos­ deberían
aprenderse.­«El­post­ fue­todo­un
éxito:­se­obtuvieron­3.389­interac-
ciones,­teniendo­en­cuenta­de­que
estaba­segmentado­a­la­ciudad­de
Valencia,­hablamos­de­un­10%­del

target objetivo»,­subrayan­los­por-
tavoces­ de­ Publips.­ Una­ vez­ se-
leccionadas­las­palabras­valencia-
nas,­un­empleado­de­la­tienda­de
Valencia­ viajó­ hasta­ Älmhult,­ la
ciudad­sueca­que­alberga­el­primer
Ikea­de­todos,­para­que­enseñara­a
sus­compañeros­suecos­a­pronun-
ciarlas­bien.­Una­semana­antes­de
la­inauguración­se­publicó­el­vídeo
Más que palabras:­«La­interacción
en­ Facebook­ superó­ en­ un­ 35%
los­niveles­medios­de­la­página»,
apuntan.­
«Con­un­solo­tuit,­Ikea­obtuvo

182.000­impresiones,­un­80%­más
que­ su­ media­ habitual.­ En­ solo
tres­días,­superamos­las­150.000­vi-
sualizaciones­en­Youtube.­El­día­de

la­inauguración­el­vídeo­contaba
con­más­de­360.000»,­rememoran.
todas­estas­cifras,­«más­que­buenas
para­una­ciudad­con­800.000­ha-
bitantes­como­es­Valencia»,­le­han
valido­a­Publips­un­EFI­de­bronce,
el­ cuarto­Premio­Eficacia­que­ se
suma­a­los­obtenidos­en­2012,­2013
y­2014.

Una agencia valenciana
Un­nuevo­reconocimiento­para­la
agencia­valenciana,­ya­nacional,
que­está­en­proceso­de­ampliación
de­sus­headquartersen­Madrid­por
su­crecimiento.­En­los­últimos­me-
ses­ha­comenzado­a­trabajar­para
Viceroy,­William­Hills­o­Jack­&­Jo-
nes,­entre­otros.­
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MERCALEVANTEMERCALEVANTE EN LA RED
www.mercalevante.es

Publips gana su 4.°
premio consecutivo
a la Eficacia 

La campaña con motivo de la apertura de Ikea
le vale a la agencia valenciana un nuevo
reconocimiento en el certamen de ámbito nacional
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Trofeo logrado por Publips en la gala de los premios a la Eficacia publicitaria. LEVANTE-EMV

Publips ya logró premios
destacados en 2012, 2013
y 2014, con sus trabajos de
comunicación para la
marca Amstel
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Casi­dos­tercios­de­los­valencia-

nos­(un­64­por­ciento)­asegura­uti-
lizar­preparados­de­plantas­medici-
nales­para­prevenir­o­tratar­afeccio-
nes,­según­un­estudio­del­Centro­de
Investigación­sobre­Fitoterapia­(In-
fito)­en­el­que­han­participado­ciu-
dadanos­de­esta­autonomía.­Más­de

la­mitad­de­los­valencianos­(56­por
ciento)­dice­preferir­la­farmacia­para
adquirir­las­plantas­medicinales,
aunque­sólo­una­cuarta­parte­ lo
hace­en­realidad.­El­vocal­de­Fitote-
rapia­y­Plantas­Medicinales­del­Muy
Ilustre­Colegio­Oficial­de­Farma-
céuticos­de­Valencia,­Ricardo­Fol-
gado,­ha­destacado­que­la­dispen-
sación­de­medicamentos­de­plan-
tas­medicinales­«sólo­se­puede­rea-
lizar­desde­la­oficina­de­farmacia
para­que­el­paciente­tenga­plena
confianza­de­que­los­productos­fi-
toterapéuticos­cuentan­con­todas
las­garantías­de­calidad­y­seguri-
dad».­Asimismo,­ha­añadido­que­el
farmacéutico­es­«el­profesional­que
mejor­puede­orientar­al­paciente­so-

bre­la­interacción­que­pueda­causar
algún­preparado­a­base­de­plantas
medicinales­con­la­medicación­ha-
bitual­del­paciente».
Este­ especialista­ agrega­ que­ la

proximidad­del­farmacéutico­con­el
paciente,­así­como­su­completa­for-
mación­en­Farmacognosia­y­Fitote-
rapia­«convierte­a­este­profesional­sa-
nitario­ en­ la­ persona­ clave­ para
aconsejar­cuando­es­recomendable
el­ empleo­ de­ medicamentos­ de
plantas­ medicinales­ y­ en­ qué­ si-
tuaciones­no­es­aconsejable­si­se­tra-
ta­de­un­paciente­polimedicado».
Infito­ ha­ puesto­ en­ marcha­ la

campaña­Yo elijo plantas de farma-
cia para­apoyar­el­papel­de­las­boti-
cas­en­la­dispensación­de­plantas­«e
igualarnos­a­los­países­de­nuestro­en-
torno,­en­los­que­la­farmacia­es­casi
el­único­canal­de­distribución­de­pre-
parados­de­plantas­medicinales».­La
campaña­incluye­una­línea­de­telé-
fono­de­apoyo­al­farmacéutico,­ma-
teriales­formativos,­disponibles­en­la
web infito.com y­charlas­en­los­ór-
ganos­colegiales­que­lo­soliciten.
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Un foro digital de tuiteros y
blogueros analizará la diabetes 

El encuentro ayudará a
crear un decálogo para
informar sobre esta patología
en las redes sociales
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Dos tercios de los valencianos
toman plantas medicinales
para tratarse afecciones

Al menos la mitad de los
encuestados prefiere adquirir
estos productos naturales 
en las farmacias
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