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Il Acuerdo. Con el Ministerio de Sanidad y Politica Social

Las instituciones invitan al consumo de la alimentacion sana que se produce en los campos.

Control para la
publicidad de alimentos

EL MINISTERIO DE SANIDAD Y POLITICA SOCIAL ANUNCIA QUE “HA DADO UN PASO
MAS EN LA PROTECCION DE LOS MENORES ANTE LA PRESION PUBLICITARIA EXCESI-
VA", CON EL ACUERDO FIRMADO CON LAS CADENAS DE TELEVISION AGRUPADAS EN
LA FORTA (FEDERACION DE ORGANISMOS DE RADIO Y TELEVISION AUTONOMICOS) Y

EN LA UTECA (UNION DE TELEVISIONES COMERCIALES ASOCIADAS).

afirma se ha
efectuado en
presencia de
la ministra de
Sanidad y Po-
litica Social,
Trinidad Jimé-
nez, quien ha subrayado que es-
te acuerdo significa un paso mas
en lalucha del Gobierno contra
la obesidad infantil. “Su objetivo es
disminuir la presion publicitaria so-
bre los menores de 12 afios, con-
tribuyendo a fomentar entre ellos
hébitos saludables de alimenta-
cion y la practica de ejercicio fisi-
€0”, asegurd Jiménez.

El ministerio explica que los da-
tos de la Encuesta Nacional de Sa-
lud (2006) reflejan que el 18,6%
de los nifios espafioles entre 2y
17 afios padece sobrepeso y el
8,9% obesidad.

Jiménez también ha recorda-
do que estas cifras se incremen-
tan sobre todo en la prepubertad.
La prevalencia de la obesidad se
asocia cada vez mas con las prin-
cipales enfermedades cronicas de
nuestro tiempo, como las cardio-
vasculares, la hipertension, ciertos
tipos de céncer o diabetes, entre
ofras.

cODIGO PAOS

El ministerio sefiala que con
este acuerdo, las cadenas de tele-
vision asumen el contenido de las
normas éticas contempladas en el
“Cadigo de Autorregulacion de la
Publicidad de Alimentos dirigida
amenores, prevencion de la obe-
sidad y salud” (Codigo PAOS) sus-
crito en 2005 entre el Ministerio de
Sanidad (Agencia Espariola de Se-
guridad Alimentaria y Nutricion) y
la industria alimentaria.

El Codigo PAOS garantiza, en-
tre otras cosas, que no se emi-
tiran anuncios de productos ali-
menticios protagonizados por per-
sonajes famosos.

El ministerio explica que has-
ta ahora, las empresas anuncian-
tes y adheridas al codigo PAQS te-
nian que hacer una consulta pre-
via a Autocontrol, organismo
regulador de la publicidad, sobre
la idoneidad de su anuncio. Auto-
control podia aprobarlo, recomen-
dar modificaciones o rechazarlo.
Mediante este cddigo se regu-
laba la publicidad y el mérketing,
las franjas horarias de emision,
el modo de presentacion de los

LA OPINIGN

La actividad deportiva, una de las mejores recetas contra la obesidad.

productos y su promocion.
Al'sumarse las cadenas tele-
visivas al CadigoPAOS, excepto
TVE, que dejara de emitir publici-
dad a partir de enero, las normas
éticas de este codigo se aplica-
ran atodos los anunciantes, hayan
firmado o no el acuerdo, ya que los
operadores se comprometen a
respetar su contenido.
Enrepresentacion del Ministe-
rio de Sanidad y Politica Social,
suscribi6 este acuerdo el presiden-
te de laAgencia Espafiola de Segu-
ridad Alimentaria y Nutricion, Ro-
berto Sabrido. En nombre de las
cadenas de television firmaron Gui-
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llermo Garcia, presidente de la
FORTA (autonomicas) y Jorge del
Corral, secretario general de la
UTECA (Unién de Televisiones Co-
merciales Asociadas -Antena 3,
Telecinco, Sogecable, La Sexta,
Veo y NET Television-). El acuer-
do se ha completado con la firma
del secretario general de la FIAB
(Federacion de Industrias de Ali-
mentacion y Bebidas), Jorge Jor-
dana, y Juan Astorqui, presidente
de Autocontrol.

OBJETIVOS
Algunos de los principales
objetivos del Codigo PAOS. Pre-

sentacion e informacion de los
productos:

-Se evitaran mensajes cuyas
presentaciones escritas, sonoras y
visuales puedan inducir a error
acerca de las caracteristicas del
producto o de los beneficios deri-
vados de su consumo; entre ellos,
por ejemplo, la adquisicion de for-
taleza, estatus, popularidad, creci-
miento, habilidad e inteligencia.

-Se tomaran precauciones pa-
rano explotar laimaginacion de los
menores, para que No e creen ex-
pectativas inalcanzables o se ex-
plote la ingenuidad de los nifios
mas pequefos a la hora de dis-
tinguir entre fantasia y realidad.

-Se tratard de evitar presen-
taciones que puedan asustar a
los menores o que contengan
violencia.

-Los mensajes dirigidos a los
menores deberan adecuarse a
su edad, utilizando un lenguaje
sencillo.

Taly como se contempla en el
acuerdo suscrito, el control del
cumplimiento del Codigo PAOS co-
rrespondera aAutocontrol, el orga-
nismo espafiol de autorregulacion
publicitaria, ante el que tanto las
empresas adheridas al codigo, co-
mo ofras entidades, administracio-
nes publicas o asociaciones de
consumidores podran realizar re-
clamaciones para su cumplimien-
to. En caso de incumplimiento, las
sanciones previstas oscilaran en-
tre los 6.000 euros por una infrac-
cion leve hasta los 180.000 euros
por las graves



