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IDEAS DE NEGOCIO

Enfermedad hecha virtud

Social Diabetes ha conseguido, dos afios después de su creacion, tener un total de 4.000 usuarios activos
diarios y esperainiciar en breve la venta de su aplicacién a clinicas y expandirse a EEUU y Latinoamérica

EXPECTATIVAS. Victor Bautista Bermudez posa en el salon de su casa en Barcel

Agusti
SALA

ictor Bautista Bermu-

dez, 43 afos, ha conver-

tido en virtud tanto las

enfermedades como

los contratiempos y ac-
cidentes. La indemnizacién recibi-
da después de ser arrollado con su
moto por un coche en Barcelona le
ha servido de colchén para la etapa
inicial de su negocio. Y su dolencia,
ladiabetes de tipo 1-la que requiere
inyectarse insulina- le proporcioné
laidea que se convirtié enloque hoy
es Social Diabetes.

En la actualidad cuentan con
unos 4.000 usuarios activos diarios
y con un potencial elevado de creci-
miento porque estdn a punto de ce-

rrar un acuerdo con el Ministerio de
Sanidad de Chile para desarrollar
una prueba piloto durante un aino
que sumard de 4.000 a 5.000 usua-
rios mds, explica.

Su proyecto, convertido ya en
empresa, nacié de su inquietud tras
diagnosticdrsele diabetes. «Soy pro-
gramador y, ademds diabético. Era
la combinacién perfecta porque vi
que no existia un instrumento pa-
ra controlar bien la enfermedad»,
afirma convencido. «<Luchamos pa-
ra que el paciente sea su propio mé-
dico», sentencia. Laaplicacion tiene
como objetivo mejorar la autono-
mia, flexibilidad, minimizar el ries-
go,yproporcionarunaherramienta
util parael autocontroldelacomida
ylaadministracién de insulina.

Después de un afio de pruebas
tras conseguir la férmula de cdlcu-

lona, donde desarrolla la mayor parte de su trabajo.

La compania se
encuentrainmersa
enlaactualidad
enunarondade
financiacion de
hasta150.000 euros

JOAN CORTADELLAS

lo de la insulina del Hospital Arn-
au de Vilanova de Lleida, introdu-
jeron la aplicacién en la tienda de
Android y «resulté un éxito». Desde
entonces, haceunosdosanos, se han
registrado mds de 13.000 descargas
dela aplicacién que maneja estadis-
ticas, graficas y comparativas para
que el diabético se controle. Espafia
es la principal fuente de proceden-
cia de usuarios, seguido por Estados
Unidosy Latinoamérica.

Existe una parte de la aplicacién
que es gratuita y otra que se obtie-
ne mediante una suscripcién anual
de 15 euros que incluye un servi-
cio de teleasistencia a través de
www.socialdiabetes.com.«Laideaes
que un médico pueda aconsejary vi-
sitar a distancia, lo que abarata cos-
tesy podria suponer un gran ahorro
para el sistema sanitario», agrega.

Chile es el primer lugar donde han
logradoreceptividadyde ahila posi-
bilidad de hacerla prueba piloto.

A partir de todo ello surgié un
modelodenegocio «no previsto»que
consiste en hacer de marca blanca
para clinicas privadas que contra-
ten la licencia, explica el fundador
de la empresa. Una amiga suya, Ma-
ria Jesus Salido, que actualmente es
la consejera delegada y también ac-
cionista, es quien le animé a conver-
tir este proyecto en una empresa.

El doctor Didac Mauricio tam-
bién es socio de esta compania que
seencuentraenlaactualidad en ple-
na ronda de financiacién de hasta
150.000 euros. Va dirigida a amigos,
parientesylocos (del inglés friends, fa-
mily and fools) a quienes recurren los
emprendedores al iniciar sus nego-
cios. Pero, en todo caso, se trata de
buscar médicos y personas vincula-
das con la sanidad, es decir, que no
aportensolodinero.Despuésdeesta
operacion se pasard delos tres accio-
nistas actuales (Victor Bautista es el
primero con mds del 70%) a seis.

Con estos fondos esperan ganar
tranquilidad durante un ano has-
ta que empiecen a entrar ingresos y
cerrar acuerdos con algtin produc-
tor de glucémetros (el instrumento
para medir la concentracién de glu-
cosa en sangre) para, por ejemplo,
ofrecer una solucién integrada con
la aplicacién. También les permiti-
rd expandirse hacia EEUU y Latino-
américa para consolidar los usua-
rios que ya han ganado. De hecho,
el objetivo es también contratar co-
merciales para vender la licencia a
clinicas y centros sanitarios que se
muestren interesados.

Elmercado, en todo caso, es enor-
me.En el mundo hay mds de 170 mi-
llones de diabéticos, de los que el
10% o el 15% son del tipo 1 (insuli-
nodependientes). En Social Diabetes
trabajan ahora en una versioén de su
aplicacién para enfermos del tipo 2
(los que recurren a pastillas), asegu-
ra Victor Bautista.

También estudian la forma c6-
mo ampliar el negocio como red so-
cialy tienen también un sistema de
pulseras inteligentes programadas
con los datos del diabético y las dos
ultimas semanas de historial médi-
co. Otro de los campos que investi-
gan en la compania es el de realizar
videoconferencias y aprovechar las
smart-TV para que el paciente pueda
contactar con el médico sin necesi-
dad de desplazamientos. =



